<PVIARNIA RYDZYNsy,,

DELIKATESY EKOLOGICZNE

t6dz, dnia 06.08.2019r.

WARUNKOWE ZAPYTANIE OFERTOWE nr 2 /RPOW#+/2.1.2

W zwiazku z planowanym ubieganiem sie o wspoétfinansowanie projektu pt. ,Wzrost konkurencyjnosci dzieki prorozwojowym
ustugom IOB”, w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa tdédzkiego na lata 2014 - 2020, o$ priorytetowa
II: Innowacyijna i konkurencyjna gospodarka, Dziatanie 2.1 Otoczenie biznesu / 2.1.2 Profesjonalizacja ustug biznesowych.

A. Zamawiajacy:
SPIZARNIA RYDZYNSKA SP. Z O.0.
RYDZYNY 8%9E
95-200 PABIANICE

B. Procedura

1. Zapytanie ofertowe prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjnosci, o ktérej mowa w pkt. 6.5.2 ,Wytycznych w
zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014 - 2020".

2. Zapytanie ofertowe skierowane zostato upublicznione w Bazie konkurencyjnosci.

3. Zgodnie z art. 70' § 3 Kodeksu cywilnego Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zmiany warunkéw przetargu lub
odwotania zapytania w kazdym momencie bez podawania przyczyn.

4. Umowa z wybranym Wykonawca zostanie podpisana pod warunkiem podpisania umowy o dofinansowanie
projektu pt. ,Profesjonalizacja organizacji i dziatalnosci firmy”, w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa tddzkiego na lata 2014 - 2020, o$ priorytetowa Il: Innowacyjna i konkurencyjna gospodarka, Dziatanie
2.1 Otoczenie biznesu / 2.1.2 Profesjonalizacja ustug biznesowych.

C. Opis przedmiotu Zapytania ofertowego
Przedmiotem zapytania ofertowego jest wykonanie nastepujacych dostaw i ustug:
1.3.1. Badanie rynku, w tym zapotrzebowania na produkt (wyréb/ustuge)
1.1.2. Opracowanie strategii marketingowe;j

1.3.5. Opracowanie kampanii marketingowej/promocyjnej

Kazda z ustug powinna by¢ zakonczona raportem, w ktérym widoczne beda przeprowadzone prace ich rezultaty. Termin realizacji
oraz ilos¢ czasochtonnosé poszczegolnych ustug powinna zosta¢ oszacowana przez Wykonawce w formularzu ofertowym.

1.3.1. Badanie rynku, w tym zapotrzebowania na produkt (wyréb/ustuge)

W ramach zadania pierwszego eksperci Instytucji Otoczenia Biznesu przygotuja profesjonalne, kompleksowe
badanie rynku informatycznego w Polsce pod katem zapotrzebowania na produkt (wyréb/ustuge) przedsiebiorstwa Spizarnia
Rydzynska Sp. z 0.0. Dzieki badaniom rynkowym w przedmiotowym zadaniu mozliwe bedzie przygotowanie kompleksowego
planu rozwoju firmy oraz wybér najlepszej strategii firmy. Zadanie bedzie uwzgledniato m.in. nastepujace etapy:

1) ETAP | - PROJEKTOWANIE PROCESU BADAWCZEGO.

a) Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi warsztat strategiczny przy zastosowaniu metod kreatywnych. Zadaniem
Wykonawcy bedzie opracowanie scenariusza warsztatu, przygotowanie materiatéw dla uczestnikéw warsztatu oraz jego
facylitacja. Scenariusz warsztatu podlega akceptacji Zamawiajagcego. W warsztacie wezmie udziat min. 5, max. 10 oséb. Osobami
uczestniczacymi w warsztacie beda pracownicy Zamawiajacego. Czas warsztatu to min. 3 godziny, max. 8h.

Warsztat strategiczny odbedzie sie nie pdzniej niz 7 dni od dnia podpisania umowy

z Wykonawca.
b) Etap ten ma na celu:
powotanie zespotu projektowego sktadajacego sie z pracownikdéw Zamawiajacego oraz ekspertéw wyznaczonych

do realizacji zamoéwienia ze strony Wykonawcy. Wykonawca wnosi do zespotu kompetencje w zakresie badan jakosciowych i
ilosSciowych oraz projektowania ustug w metodologii service design,

doktadne zdefiniowanie problemu badawczego, zidentyfikowania gtéwnych grup interesariuszy i ich
najwazniejszych potrzeb w kontekscie oferowanych przez Zamawiajacego produktéw
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okreslenie zatozen do badan,
przyjecie metodologii catego procesu badawczego,
c) Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajacym opracuje plan badania oraz scenariusze badan dla wybranych metod

badawczych, ktére beda podlegac akceptacji przez Zamawiajacego.

2) ETAP Il - ANALIZA MATERIALOW WTORNYCH (desk research):

a) Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajacym zaplanuje i przeprowadzi analize materiatéw wtérnych. Cel badania,
zakres badania oraz Zzrédta badania desk research zostang uzgodnione z Zamawiajacym i podlegaja jego akceptaciji.

3) ETAP Il - BADANIA JAKOSCIOWE - WARSZTATY BADAWCZE:

a) Badania jakosciowe zostang przeprowadzone zgodnie z metoda zogniskowanych wywiadéw grupowych.

b) Wykonawca odpowiadat bedzie za zrekrutowanie oséb na warsztaty (badania jakosciowe).

c) Zadaniem Wykonawcy bedzie zrekrutowanie uczestnikéw do badan jakosciowych (respondentéw). Szczegétowe

wymagania co do profilu uczestnikow badania zostang okreslone w metodologii badan, jednak dobdr uczestnikéw musi
zapewnic¢ uzyskanie rzetelnych wynikéw. Zamawiajacy zapewnia sale na wszystkie warsztaty.

d) Badania jakosciowe (warsztaty badawcze) zakoncza sie zgodnie z terminami okre$lonymi w harmonogramie
ustalonym i zaakceptowanym przez Wykonawce i Zamawiajgcego. Termin zakonczenia realizacji badan jakosciowych moze ulec
zmianie pod warunkiem akceptacji przez Zamawiajacego zaktualizowanego harmonogramu.

4) ETAP IV - BADANIA ILOSCIOWE

a) Na podstawie wynikdw uzyskanych podczas warsztatéw badawczych oraz analizy materiatéw wtoérnych
Wykonawca opracuje w porozumieniu z Zamawiajacym narzedzia do badan ilosciowych.

b) Zadaniem Wykonawcy bedzie zrekrutowanie respondentéw do badan ilosciowych.

c) Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajagcym ustali profil i liczbe respondentéw, ktéra zapewni uzyskanie
rzetelnych wynikéw.

d) Wykonawca przeprowadzi badania iloSciowe zgodnie z terminami okreslonymi

w harmonogramie ustalonym i zaakceptowanym przez Wykonawce i Zamawiajacego. Termin zakonczenia realizacji badan
ilosciowych moze ulec zmianie pod warunkiem akceptacji przez Zamawiajacego zaktualizowanego harmonogramu.

5) ETAPV - SYNTEZA | ANALIZA

a) Celem tego etapu jest przeanalizowanie zebranego na poprzednich etapach materiatu. Analiza z zastosowaniem
technik specyficznych dla podejscia service design pozwoli na okreslenie potrzeb, ktére zaspokoi¢ ma produkt, wartosci, ktére
ma dostarczyc¢ oraz probleméw, ktére ma rozwigzad.

b) Na podstawie wynikéw prac wykonanych na poprzednich etapach, Wykonawca opracuje brief projektowy, w
ktérym przedstawione zostang co najmniej:

- uzgodnione problemy/wyzwania na ktére ma odpowiadac Pakiet Ustug, w tym problem wybrany jako najwazniejszy;

- opracowane profile gtéwnych uzytkownikéw/beneficjentéw/klientéw;

- zdefiniowane propozycje wartosci, jakie ma dostarczy¢ produkt

- okreslenie doswiadczenia, z jakim wigzac sie ma korzystanie z produktu.

c) Brief projektowy podlega zatwierdzeniu przez Zamawiajacego.

d) Wykonawca przeprowadzi z zespotem projektowym spotkanie podsumowujace przeprowadzone badania na
ktérych przedstawi wyniki badan wraz z briefem projektowym.

e) Etap V zakonczy sie zgodnie z terminami okreslonymi w harmonogramie ustalonym i zaakceptowanym przez

Wykonawce i Zamawiajacego. Termin zakonczenia syntezy i analizy moze ulec zmianie pod warunkiem akceptacji przez
Zamawiajacego zaktualizowanego harmonogramu.

f) Wykonawca zakonczy przedmiot zamoéwienia przedstawiajagc Zamawiajacemu spojny dokument opisujacy, kazdy
etap zamodwienia oraz rekomendacje do dalszych prac zwigzanych z produktami Zamawiajacego.

1.1.2. Opracowanie strategii marketingowej

1. Analiza konkurencji pod katem oferty produktowej i realizacji dziatarh promocyjnych

2. Wsparcie w dokonaniu segmentacji rynku i wyborze docelowej grupy klientow.

3. Opracowanie i stworzenie oferty dla nowego segmentu dystrybuciji.

4. Przygotowanie koncepcji i opracowanie propozycji folderéw informacyjnych oraz spéjnych
materiatéw reklamowych.

5. Rekomendacje w zakresie kanatéw marketingowych dla komunikacji z odbiorcami.

6. Opracowanie kierunkowe] propozycji dziatan marketingowych wykorzystujacych Internet (z podziatem na poszczegdlne
kanaty typu media spotecznosciowa, kampanie AdWords itp.)

7. Opracowanie strategii promowania firmy oraz produktu podczas wydarzen takich jak targi,
konferencje branzowe.

8. Opracowanie harmonogramu dziatan promocyjnych.
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9. Opracowanie budzetu wdrozenia kampanii marketingowo/promocyjne;j.

1.3.5. Opracowanie kampanii marketingowej/promocyjnej

Przedmiotem zamoéwienia jest zakup prorozwojowej ustugi doradczej w zakresie opracowania kampanii
marketingowej/promocyjnej w zakresie dystrybucji produktow spozywczych . Zamawiajacy oczekuje, ze w ramach ustugi
zostang zrealizowany ponizszy zakres:

1. zaplanowanie kreatywnej kampanii informacyjno-promocyjnej w formie kampanii 360 stopni - przy wykorzystaniu
marketingu zintegrowanego, przy czym:

a) kampania bedzie dotyczyta promowania produktéw oferowanych przez Zamawiajacego

b) dziatania informacyjno-promocyjne kampanii beda miaty zasieg regionalny oraz krajowy,

c) kanaty komunikacji i promocji w kampanii, ktére beda najbardziej efektywne w realizacji strategii,

d) realizacja kampanii moze wymagac zaangazowania influenceréw o krajowym zasiegu i krajowej rozpoznawalnosci,

e) dziatania promocyjne kampanii muszg by¢ realizowane zgodnie z przygotowanym przez Zamawiajagcego harmonogramem,
przy czym w réznych okresach kampania bedzie miata r6zng intensywnosé,

f) kluczowym wyznacznikiem realizacji kampanii promocyjnej musi by¢ spéjna, kompleksowa, konsekwentna, innowacyjna,
angazujaca, niestandardowa, nieinwazyjna strategia promocji, takze w odniesieniu do wykorzystywanych w niej narzedzi,
kanatéw i materiatow,

g) dziatania promocyjne, do ktdérych zaangazowani zostang odbiorcy moga zosta¢ zrealizowane w oparciu o narracje
storytellingowa,

h) sposéb i forma promocji powinien by¢ wykonany zgodnie z zatozeniami reklamy natywnej, a nie klasycznej reklamy
sponsorowanej,

i) pozadane dziatania angazujace odbiorcéw dziatan promocyjnych uwzgledniajace opracowanie i wdrozenie mechaniki
grywalizacji,

j) dziatania PR-owe i marketingowe w ramach kampanii moga by¢ oparte o content marketing,

2. Zaplanowanie wskaznikéw realizacji celow kampanii

3. Opracowanie budzetu

4., opracowanie harmonogramu dziatan

Powyzszy zakres stanowi wytyczne, kierunek dziatania dla Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza zaproponowanie nowych
elementéw kampanii promocyjno-marketingowej, jezeli beda one w sposéb bardziej efektywny realizowaty cele strategii
marketingowej.

Wspdlny Stownik Zaméwien (CPV):
79400000-8 Ustugi doradcze w zakresie dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania oraz podobne
D. Termin realizacji zaméwienia

Termin realizacji wszystkich zadan przewidywany jest do 31.12.2020r. Wydtuzenie terminu realizacji zostato przewidziane jako
dopuszczalna zmiana Umowy, wytacznie jednak w przypadku wyrazenia zgody Centrum Obstugi Przedsiebiorcy w todzi. Przy
sporzadzaniu umowy na realizacje ustugi zostanie opracowany harmonogram dostaw zamawianych ustug i materiatéw
promocyjnych.

E. Miejsce i termin sktadania ofert

1. Oferta powinna by¢ przestana za posrednictwem poczty, kuriera lub dostarczona osobiscie na adres Zamawiajgcego
(Rydzyny 89E; 95-200 Pabianice;) w kopercie zamknietej, uniemozliwiajacej zapoznanie sie z jej trescig przed uptywem
terminu sktadania ofert, zawierajacej oznaczenie: ,Oferta - Zapytanie nr 2/RPOWL/2.1.2".

2. Termin sktadania ofert: do dn. 13.08.2019r.

3. Oferty ztoZzone po terminie nie beda rozpatrywane.

4. Dopuszcza sie sktadanie ofert w formie elektronicznej (skan) poprzez przestanie oferty podpisanej przez uprawniong
osobe na adres e-mail: biuro@spizarniarydzynska.pl

5.  Wszystkie dokumenty sktadajace sie na oferte powinny by¢ podpisane przez osobe upowazniong do wystepowania w
imieniu Wykonawcy (uprawniong zgodnie z odpisem z wtasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dziatalnosci gospodarczej albo przez osobe umocowang przez osobe/y uprawniona/e).
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Wymagania dodatkowe

Przedstawiona w ofercie cena jest cena ryczattowa, obejmujaca wszystkie elementy przedmiotowego zamoéwienia.
Cena przedstawiona w ofercie jest ceng wyrazona w PLN, z doktadnoscia do dwdéch miejsc po przecinku.

Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim w formie pisemnej na Formularzu stanowigcym Zatacznik nr 1 do
niniejszego ogtoszenia.

Koszty przygotowania oferty obcigzaja Wykonawce.

Termin zwigzania ofertg wynosi 180 dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

Jezeli Wykonawca chce zawrze¢ dodatkowe informacje, ktére jego zdaniem moga by¢ niezbedne dla prawidtowej
oceny oferty i realizacji Zaméwienia, powinny one zosta¢ dotaczone jako zataczniki do oferty.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.
Petnomocnictwo - jezeli dotyczy - musi zostac zataczone do oferty w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z
oryginatem przez notariusza. W przypadku petnomocnictwa ztozonego w innym jezyku niz jezyk polski, winno by¢ ono
ztozone wraz z przysiegtym ttumaczeniem na jezyk polski.
Dokumenty wchodzace w sktad oferty sktadane sg w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnosc¢ z oryginatem. W
przypadku kopii poswiadczonej za zgodnosc z oryginatem, na kazdej zapisanej stronie kopii dokumentu Wykonawca
lub osoba upowazniona do reprezentowania Wykonawcy sktada podpis wraz z adnotacja ,,za zgodno$c¢ z oryginatem”.
Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Oznacza to, ze oferta, oswiadczenia oraz kazdy dokument ztozony
wraz z ofertg sporzadzony w innym jezyku niz jezyk polski winien by¢ ztozony wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.
Zaleca sie, aby strony oferty i jej zataczniki byty trwale ze soba potaczone i kolejno ponumerowane.
Zaleca sie, aby ewentualne poprawki w tekscie oferty byty naniesione w czytelny sposdb
i parafowane przez osoby uprawnione.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zmiany tresci zapytania ofertowego. W przypadku zmiany Zamawiajacy uwzgledni
informacje o zmianie, zawierajaca date upublicznienia zmienionego zapytania ofertowego oraz opis dokonanych zmian.
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert o czas niezbedny do przygotowania oferty, jezeli jest to konieczne z
uwagi na zakres wprowadzonych zmian. Wszelkie zmiany opublikowane zostana w miejscu publikacji Zapytania
ofertowego.
Zamawiajacy odrzuca oferty, jezeli:

a. Tresc¢ oferty nie odpowiada tresci ogtoszenia o zamodwieniu,

b. Zawiera razaco niska cene w stosunku do wartosci przedmiotu zaméwienia;

c. Zawiera btedy w obliczeniu ceny;

d. Zostata ztozona przez wykonawce wykluczonego z udziatu w postepowaniu.

e. Jest niewazna na podstawie odrebnych przepiséw,
Oferty Wykonawcéw wykluczonych zostaja odrzucone.
W toku oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.
Niedopuszczalne jest prowadzenie miedzy Zamawiajacym
a Wykonawca negocjacji dotyczacych ztozonej oferty prowadzacych do dokonania istotnych zmian tresci oferty.
Zamawiajacy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razaco niska cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia moze
zwroci¢ sie do Wykonawcy o udzielenie w okreslonym terminie wyjasnien dotyczacych elementéw oferty majacych
wptyw na wysokosc¢ ceny.
Zamawiajacy wyklucza z postepowania wykonawcow, ktérzy sa powigzani osobowo lub kapitatowo z Zamawiajacym.
Przez powiazania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powiazania miedzy Zamawiajacym lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujagcymi w imieniu
Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy
a Wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

a. uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

b. posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akgiji,

c. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

d. pozostawaniu w zwiazku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa drugiego stopnia w linii

bocznej lub w stosunku przysposobienia, kurateli lub opieki.

Kryteria oceny ofert

KRYTERIUM 1: CENA (90%)

waga kryterium: 90%,
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e maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac oferta w kryterium: 90,00 pkt.;

. punkty oblicza sie na podstawie wzoru: C= Cn/Cb x100 x90%; gdzie:
Cn oznacza najkorzystniejsza cene brutto oferty sposrdd ofert niepodlegajacych odrzuceniu;
Cb oznacza cene brutto w ofercie badanej.

KRYTERIUM 2: Zaangazowanie Koordynatora ds. réwnosci kobiet i mezczyzn, réwnosci szans i niedyskryminacji podczas

realizacji ustug doradczych (10%)

e waga kryterium: 10%,
e maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskac oferta w kryterium: 10,00 pkt.;
. punkty oblicza sie za deklaracji

o

o

10,00 pkt - Oferent deklaruje zaangazowanie w realizacje ustug Koordynatora
0,00 pkt - Oferent nie deklaruje zaangazowanie w realizacje ustug Koordynatora

H. Opis warunkéw udziatu w postepowaniu

1. O udzielenie zaméwienia moga ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktérzy nie podlegaja wykluczeniu oraz spetniaja warunki
udziatu w postepowaniu, okreslone w Zapytaniu:

a.
b.

Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zaméwienia.
Zaakceptuje bez zastrzezen wszystkie warunki niniejszego Zapytania,
w szczegdblnosci przedmiot Zamdwienia i terminy realizacji Zamédwienia.

2.  Wykonawca ustugi/ustug moze by¢ wytacznie podmiot, ktéry :

a.

d.

spetnia definicje IOB przez okres min. 6 miesiecy bezposrednio poprzedzajacych dzien ztozenia wniosku o
dofinansowanie,

posiada siedzibe badz miejsce prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na terytorium RP,

Swiadczy ustugi wysokiej jakosci, tzn. posiada akredytacje ministra wtasciwego ds. gospodarki lub instytucji
przez niego upowaznionej (akredytacja osrodka innowacji $wiadczacego ustugi proinnowacyjne) lub
$Swiadczona przez niego na rzecz wnioskodawcy ustuga zostata ujeta w prowadzonej przez Polska Agencje
Rozwoju Przedsiebiorczosci Bazie Ustug Rozwojowych (BUR),

posiada potencjat umozliwiajacy realizacje ustugi/ustug bedacych przedmiotem projektu.

3.  Wykonawca zobowiazany jest zataczy¢ do oferty wykaz ustug jakie zrealizowat zgodnie z zatacznikiem nr 2.

.  Warunki uniewaznienia Zapytania

1. Zamawiajacy uniewaznia postepowanie w nastepujacych przypadkach, w szczegdlnosci gdy:

a.
b.

Nie zostata ztozona zadna wazna oferta, niepodlegajaca odrzuceniu;

Cena najkorzystniejszej oferty przewyzsza kwote, ktérg Zamawiajacy moze przeznaczy¢ na sfinansowanie
zamowienia;

Zamawiajacy stwierdzit zaistnienie istotnych okolicznosci, ktérych nie mozna byto przewidzie¢ wczesniej, a
ktérych zaistnienie powoduje niemoznos$¢ zawarcia prawidtowej umowy,

Postepowanie obarczone jest niemozliwg do usuniecia wada uniemozliwiajaca zawarcie niepodlegajacej
uniewaznieniu umowy w sprawie zamowienia.

2. O uniewaznieniu postepowania o udzielenie zamodwienia Zamawiajacy zawiadamia roéwnoczesnie wszystkich
Wykonawcow, ktorzy:

a.

b.

Ubiegali sie o udzielenie zamoéwienia (w przypadku uniewaznienia postepowania przed uptywem terminu
sktadania ofert);

Ztozyli oferty (w przypadku uniewaznienia postepowania po uptywie terminu sktadania ofert) podajac
uzasadnienie faktyczne i prawne.

3. Zamawiajacy moze uniewazni¢ postepowanie na kazdym etapie, bez podawania przyczyny.

J.  Wybor oferty najkorzystniejszej

1. Zamawiajacy dokonuje wyboru oferty najkorzystniejszej na podstawie kryterium oceny ofert.

2. Jezeli nie mozna dokonac¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze co najmniej dwie oferty przedstawiaja
taki sam bilans ceny, Zamawiajacy wzywa wykonawcéw, ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia ofert dodatkowych.
Oferty dodatkowe nie moga oferowac cen wyzszych niz w pierwotnie ztozonych ofertach.
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DELIKATESY EKOLOGICZNE

Po rozstrzygnieciu postepowania o udzielenie zamoéwienia Zamawiajacy zawiera umowe w sprawie udzielenia
zamoéwienia.

Istotne zmiany Umowy

W przypadku zaistnienia sytuacji zwiazanej z potrzeba dokonania istotnych zmian w umowie w celu wtasciwej realizacji
zamoéwienia, Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ dokonania zmian w drodze aneksu do umowy. Zakres zmian moze
dotyczy¢ w szczegdélnosci:

a. harmonogramu realizacji zamdwienia okreslonego w Zapytaniu ofertowym,

b. zmiany wartosci zamodwienia w wysokosci nieprzekraczajacej 50% wartosci zamodwienia okreslonego
pierwotnie w umowie.

Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ zmiany umowy, w przypadku gdy nastapi zmiana powszechnie obowigzujacych
przepiséw prawa w zakresie majacym wptyw na realizacje przedmiotu umowy.
Zamawiajacy dopuszcza istotng zmiane umowy w przypadkach, gdy:

a.  Wystapig okolicznosci niezalezne od Wykonawcy lub wystapi dziatanie ,sity wyzszej”, np.: katastrofalne
dziatanie przyrody (kataklizmy, trzesienie ziemi itp.), katastrofalne dziatanie ludzkosci (dziatania wojenne itp.),
zmiana przepisow prawnych, powodujaca wydtuzenie terminu realizacji zamdwienia, zaburzenia zycia
zbiorowego (np. akty wandalizmu zbiorowego, kradzieze itp.), zaktadajac, ze okolicznosci te byty niemozliwe
do przewidzenia i niemozliwe do zapobiezenia, skutkujac niemozliwoscia dotrzymania terminu.

b. Woystapia inne, wyjatkowo niesprzyjajace okolicznosci uniemozliwiajagce Wykonawcy wykonanie przedmiotu
zamOwienia. W takim przypadku strony moga zmieni¢ harmonogram realizacji zaméwienia i/lub przesunac
termin zakoriczenia wykonania niniejszej umowy.

c.  Woystapi konieczno$¢ wprowadzenia innych zmian, ktére sa konieczne do wprowadzenia, a nie dato sie ich
przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, a ktére to zmiany sg korzystne dla Zamawiajacego i zarazem nie
powoduja zmiany przedmiotu zamdwienia.

Informacje kontaktowe

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz inne informacje Zamawiajacy i Wykonawcy przekazujg pisemnie lub droga
elektroniczna (e-mail).

Forma pisemna zastrzezona jest dla ztoZenia oferty wraz z zatacznikami.

Jezeli Wykonawca przekaze o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje, elektronicznie i pisemnie, za date
ich ztozenia przyjmuje sie date wptywu dokumentu do Zamawiajacego, stosownie do formy przekazu.

Osoba uprawniong do kontaktu z Wykonawcami jest: Michat Btaszczyk biuro@spizarniarydzynska.pl ; tel. 692252820

Zataczniki
Zatacznik nr 1 - Formularz Ofertowy,

Zatacznik nr 2 - Wykaz ustug;
Zatacznik nr 3 - Wzér Umowy.
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